;CUANTO CREES
QUE VALE TU

Es muy comun ver a directores de pymes vy
empresas en crecimiento pagando muy poco O
nada por su ‘logotipo’, realizando contrataciones
porplataformascomo Fiver, 99designs, Freelancer,
etc. 0 en los sitios de impresion, en Bogotd por
ejemplo en los Barrios Ricaurte, Estrada y 7 de
Agosto.
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Sin embargo, esta prdctica termina siendo
una jugada en contrg, lo gque Implica Mmas
inconvenientes a futuro en la empresa, como
gastos en redisenos, tiempo perdido en
reprocesos y puede que incluso llegue a afectar
en temas legales, por derechos de propledad
iIntelectual o plagio de identidades.




En un mercado empresarial como el de Colombia en el que
segun cifras de la ANDI, Fenalco y Fedesarrollo casi el 90% de las
empresas son Pymes y muchas de ellas en
gran medida son empresas familiares,
comunicacion organizacional pasan a un
segundo plano frente a temas financieros,
comerciales y legales.

Pymes y empresas en crecimiento,
buscandoeconomiaysolucionesinmediatas
a la Identidad corporativa  terminan
haciendo su identificador visual (LOGO), junto con su papelerio
corporativa en las plataformas y barrios antes mencionados.

Quien

DISENA

emplea 20 o 30 minutos y le
cobra una suma realmente
ridicula frente a el valor que
deberia usted recibir a cambio.

INCluso he visto o\gunos Casos, en los que €l impresor por realizar
el negocio de impresion de las tarjetas, les regala el “LOGO” 0 un

Re-diseno de identidad corporativa bajo
la promesa de que recibirdn un trabo_’o
Integral e iInmediato..

de las empresas

son Pymes iGran Trampa! En los 30 minutos
que SU Impresor se toma para hacer el

"LOGO" realmente no va a lograr hacer
un onohsm del mercado e identificar

l0os competidores con los que usted se

enfrentard, es mas, un signo que &l produzca en 20 minutos.

Y esto...

;Realmente

representara

a Su empresa?




;Por que esta practica no

es recomendada?,

;Por qué deberias invertir mas
dinero en el proceso de diseno

de la marca grafica?

S alguno de los aspectos arriba mencionados te
es familiar, estos son 4 puntos que te ayudaran a
comprenderlo con mayor profundidad:

Para disenar tu marca, hay que
conocer tu empresa.

En el tiempo correspondiente
a “de una vez" —~algunos Mminutos
O Incluso un par de horas-, es
Improbable que el disenador
conozca las  caracteristicas
de tu empresq, o que guieres
proyectar a tus clientes vy
competencia cuando  vean
tu tarjeta de presentacion, tu
membrete o tu firma de mail.

Para lograr un excelente
resultado se requiere de tiempo

para conocerte atl, atuempresa,
0 que hacen, lo que planean,

O que proponen, visitarte vy
conocer tu entorno de trabaqjo,
empleados vy colaboradores,
asi como el ambiente laboral
produccion y venta.

La pertinencia de la marca
grafica depende en muchas
ocasiones de ello.

:Quieres vestirte con ropa que
otro te puso a su gusto, sin
siquiera saber quién eres?




Tu y tu empresa le importan

al buen disenhador.

Quien disena el logo de $ 10 USD’ 1o
hace tan rapido como pueda porgue
hay muchas personas esperando ese
proceso, uno tras otro; seguro este
disenador operativo no tiene tiempo
de preguntarte mucho vy disenao
decenas de marcas por dig, muchas
de ellas réplicas de otras marcas del
mercado.

A este personaje no le Interesa
si te va bien o no, no hay por qué.
Regularmente cuando vuelves, es por
l[a impresion, no por el diseno.

Cuando trabajas con un equipo
de diseno 0 una agencia dedicado
a conocerte y a proyectar tu imagen
empresarial, se preocupan porgue
te vaya bien, pues si esto sucede le
lamards de nuevo para disenar tus

letreros, catdlogo, y tu sitio web. Ellos son tu aliado, pues si a ti te vo
bien, a la agencia también.

Necesitas reglas claras

Con un ‘logo’ hecho “de
una vez” vas da tu suerte, asi
que cuando necesites MAs
tarjetas, plegables o portada
de Facebook, ¢qué hards?
de donde sacas el modelo?,
¢cOMo se llama el color, el tipo
de letra?, scudl es el tamano
Minimo?. No lo sabrds porque
nunca te lo contaron, tal vez ni
te recuerden a ti ni a tu Marca.
En  conclusidbn  jnunca les
Importastel.

Cuando encargas tu
iIdentidadvisualomarcagrafico
a un disenador profesional o ©
una agencia recibirds archivos
editables, archivo de tipos de
letra, te explicardn las razones
funcionales para tu marco
grafica, las  posibilidades

para reproducir tu marca

comerclales, sus bondades;
te entregard datos de colores
basado en la  psicologia
del color y especificaciones
técnicas. Te asesorardn por
que en el disefo y gestion
de las marcas cobra mucha
importancia la parte funcional
Yy NO solamente se tiene en
cuenta la parte estética.

Ademads, dependiendo del
contrato, hard un manual en
el que consignard las reglas
de |uego pdara gque tu marca
sea siempre la mismaq, lo que
beneficiard notablemente tu
reputacion empresarial asi el
disenador o la agencia ya no
trabajen contigo.



Invierte en tu
reputacion

Lo Identidad  corporativo
representa un factor de éxito
opara  cualguler empresa  sin

personalidad de la marca, hecho
que es muy dificil si la marca fue
desarrollada en tiempo recorad

importar cual sea su naturaleza, vy sin la investigacion y andlisis

sector objetivo 0 core de negocio,

sin eMmpbargo, mMuchas empresas
no estdn bien Iinformadas o
desconocen la Importancia de
una identidad corporativa solida
y cometen errores a la hora de
desarrollar o contratar servicios
que finalmente terminan por no
tener el Impacto esperado.

Una Identidad corporativo
no solo debe enfocarse en
aguello que las empresas logran
transmitir a sus clientes través de
diferentes medios, sino también
de que el equipo que pertenece
a esta  empresa  asumdad
como propios los valores vy lo

pertinente.

Teniendo en cuenta lo anterior,
un proceso profesional de
diseno Implica una mayor
inversion,

NO solo en dinero, también en
tlempo y otros recursos, pero d
mediano plazo te evitard perder
tlempo y dolores de cabeza
en la produccion de senales,
catdlogos, pagina web, Impresos
Y plezas para tus redes soclales.




También facilitard el
reconocimiento de tu empresa
por parte de tu publico de un
modo  profesional, concreto
y contundente en eventos
como ruedaos de negocios e
Intercamplios comerciales. Und
iIdentidad visual organizado
vy pertinente mostrard una
empresa seria y asertiva.

Seguir  este proceso de
mManera Juiciosa y estructurada

—

permitird  validar vy visibilizar
de manera progresiva vy
permanente |as politicas vy
organizacion empresarial
que tu propones al mercado,
fortalecerd tu reputacion vy
abrird espacios comerciales,
permitiendo as], obtener
también un retorno de la
inversion (ROI) mas rdpido del
que pensarias.

, ;Te gustaria conocer mas de la
gestion y diseno de tu identidad corporativa?

CONTACTANOS:

queremos asesorarte.




